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Resumen Ejecutivo




En d Area Metropolitana de Salta se realind, en o afio
M2, una encuesta de movilidad domicliaria para
conacer aimo viagan kos 637.910 habitantes, que segin
o Censo 2010, habitan la regidn. Con e objetivo de
conocer los patrones de movilidad de la poblacion, se
realizaron encoestas en los municipios de Salta, San
Campo Cuijanc, La Merced, La Caldera, Chicoana y El
Carril.

En dudades como Salta, donde la cantidiad de habitantes
aumenta y su ferritorio urbanizado se expande, la
problemdtica de b mowilidad metropolitana se vaehe
cada vez mids presente en b agenda de los dudadanos y
Jos goblernos. Por lo tanto, son necesarias herramientas
que brinden informaciin para planificar d desarrollo y
o credimiento de nuestras Gudadis.

La encuesta de movilidad permite oblener informacion
sobre bos vises que realizn diaramente los integranies
de los hogares saltefios para desarrollar las diversas
actividades que o deservobvimiento de su vida cotidiana
realivar compras, acceder a b salud u otras actividades.
Las posthilickades que brinda una cudad pan garantizr
la mowilidad de ks persoras permiten un muyor
desarnollo econdmico y una mejor calidad de vida para

d conjunio de los cudadancs.

. Hogares totales: 143.541
0 & Poblacién total: 599,011
< Q
[¥5]
S 2
: — totales: 285041
A g que viajan: 201,289

&

totales; 313,970

T que visjan: 220296

A su vez, ¢s importante considerar la relaciin que tene
¢l sisterna de transporte con cuestiones de equidad y
medipambiente. Distinios grupes  sociales  tienen
formas diferentes de scceder a sus  actividades
cotidianas; es por eso que o acoeso al transporte resulta
un factor cve para b indusion social.

Esta encuesta permite establecer diferencias en los
y otrxs variables rdevantes para conocer la dindmica
urbana y para poder planificar un mejor sislema de
mwilicad y trarsporte.

con un auts: 31%
con una moto: 14,8%
con mas de un vehiculo: 8,1%
sin auto ni moto: 46,1%

[75]
)
[~
é con AUTO x QUINTILES de INGRESO
% Bajo: 6,5%
Medio Bajo: 9,8%
Medio: 17,4%:
Medio Alto: 20,9%

Alto: 45,5%

* Al momento de realizar la encuesta, al no tener disponibles los datos del Censo 2010, se tomé como base el Censo 2001.



en colectivo: 521.129 (40%)
a pie: 397264 (30%)

en aulo: 231027 (18%)

en modor 73,182 [6%)

en bicicleta: 39,661 [3%)
en Laxifremis: 31.062 [(2%)
en otros: 16,105 [1%)

VIAJES

1.309.428

Elmn menores a 400 mts.

el 60% lo realizan *
¢l 84% son realizados 299 38

el 24% son por estudio o para llevar a
alguien a centro educativo

el 13% son por compras
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Distribucién modal seglin quintil de ingreso

Medios més preponderanics

En Salta, d medio de transporte preponderante o o
oolectiva, donde un 409% de viajes se hace en este madio
de transporie. En segundo hugar, se encuentran los viajes
quez s resilimun exclusivamente a pie, que reprisentan un
30% del total de viajes.

En rebacidn a bos viajes a pie, & neceanio destacir su
para d acceso a ofros medios, principalments al
asociado una caminata promedio de 3 cuadinas,

Audos y Motos

La encuesta permite conocer caracteristicos de los
hoganes v su poblacidn en ndacidn a b disposicion de
medios de transporte. Se observa que un 46% de los
hogares no tiene ningiin tipo de vehiculo individual
matorizado en o hogas, como un suso o una moto. Un
31% de bos hogares posee un auto, o 15% una moto o
adomotor y solumente o §% de ks hoganes posee mls
de un wehicule motorizado, induyendo autos yo
s,

La encusta mustra que o 24% dd total de viajs s
realiza en auto, moto o ddomotor, posicondndose este
medio en tercer hugar de importancia despuds de bos
Vides onoolective y a pic.

a 73,1 %
Personas mayores de
17 afios con

LICENCIA de 269%
CONDUCIR: 31%

Es importante tener en cuenta que en nuestro pats kb
fhota de autos y motos estil areciendo muy ripidamente
en los (ltimos afos ¥ que o crecmiento de viajes en
estos miedios de transporie & acompafiado por un
aumento de la congestidn y accidentalidad

Wivel de Ingreso y Género

Es importante destacar b diferencias de acceso 2 los
distints medos de trarsporte. En particular, som
notables ks diferencias.en ndaciin al nivel de ingreso yal
R,

Se menciond antesiormente que oerca de la mdtad de
hogares no posee vehiculos particelares en o hogar,
o 5 alin mds inferesante sefialar que, de la poblacian
total, sodo e 31% de b personas monores de 17 afios
pose licencia de conducis, v de estas, las tms cusrtas
partes son vannes. Esto se refleja también en la cantidad
de viajes, donde ohservamcs que en ks medios de
trarsporte individuales, alrededor de dos tercios de los
vigjes son realizados por varones. Por o oontrario,
vernos una meayor incidencia de viajes realizados por
masjeres en bos medios de transporte piblico ya pic.

El nivl de ingrso e ot Bclor importante con
incidencia en b wtilizacion de ks medios de transporte,
donde s= observa que la cantidad de viajes en automdvil
sumenta con ¢ nive de ingreso mientrs decrece b
cantidad de viajes en medios de transporte pablico y no
mstorradoe

El PROMEDIO
de VIAJES
por PERSONA
es 2,7

No Motorizado~& 2 2,3 * No Motorizado: 2,28
L |

Privado |£| 2,7

Publico Eﬂ' 2,27

2,66

Privado: 2,86
Publico: 2,24

Privado: 2,49

' No Motorizado: 2,31
Publico: 2,3

2,73




La duracién promedio delos viajes es de 27 minutos.
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CAPITULO 1 MARCO DE REFERENCIA

1.1. Introduccién

En este informe se presentara una seleccién de resultados de la Encuesta de Movilidad
Domiciliaria (EMD) realizada en el Area Metropolitana de Salta entre el 26 de octubre y el 18
de diciembre de 2012.

Esta encuesta se realizd en el marco del Proyecto de Transporte Urbano para Areas
Metropolitanas (PTUMA). Este Proyecto es parte de la Unidad Ejecutora Central que depende
del Ministerio del Interior y Transporte y es financiado a través de un crédito del Banco
Internacional de Reconstruccidn y Fomento (BIRF 7794-AR) y de recursos del Tesoro Nacional.

En el marco del PTUMA se realizaron con anterioridad EMD en en otras ciudades del patis:
Buenos Aires, Cordoba, Mendoza, Posadas, Rosario y Tucuman.

Esta encuesta incorpora el contenido de las Encuestas Origen-Destino utilizadas para la
realizacion de modelos de transporte, ambas herramientas claves dentro del enfoque tradicional
de la ingenieria de transporte. Este enfoque se centra en la cuantificacion y analisis tanto de
la oferta de transporte como de la demanda, los servicios y los equipamientos existentes o
proyectados.

Para esta encuesta se buscé superar esta vision adicionando al conjunto de variables relevadas
una serie de preguntas dirigidas a i) caracterizar socioecondmicamente a los hogares y las
personas y ii) describir los desplazamientos mas cortos (menores a 400 metros) realizados por
motivos ocupacionales (trabajo y estudio).

De esta manera, se busco orientar la encuesta hacia un enfoque mas integral, incorporando la
vision de la movilidad cotidiana y la accesibilidad para conocer las condiciones de posibilidad
de la realizacion de los desplazamientos.

En este sentido, el analisis presentado en este informe tiene su eje en mostrar que la movilidad
cotidiana es una practica social atravesada por necesidades, estrategias de vida, condicionantes
territoriales.
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Objetivos del estudio

LaEncuesta de Movilidad Domiciliaria es una herramienta parala planificacion del transporte
urbano que tiene como objetivo general determinar como y por qué se mueve la poblacion
que reside de manera habitual en el drea de estudio. Permite entonces obtener informacion
sobre los viajes que realizan diariamente los integrantes de los hogares del area de estudio
para desarrollar las diversas actividades que el desenvolvimiento de su vida cotidiana requiere
(viajar para trabajar, para estudiar, para realizar compras, para realizar visitas, etc.).

La Encuesta recolecta informacién sobre: i) la vivienda y el hogar, ii) las caracteristicas
socioeconémicas y demograficas de sus miembros, iii) cada uno de los viajes realizados y
los medios de transporte utilizados durante el dia habil inmediatamente anterior al dia de la
encuesta y iv) la opinidn sobre el transporte publico del area de estudio.

Entre los objetivos especificos de la Encuesta de Movilidad Domiciliaria se encuentran:

1 .

Identificar la estructura y los principales componentes y patrones de movilidad en las areas de
estudio. Determinar el numero de viajes, motivos de viaje, medios de transporte empleados, el
origen y destino de los traslados, horarios de mayor demanda, duracién y costos de los viajes;

2.

Establecer diferencias en los patrones de movilidad en términos de género, edad, ocupacion,
ingreso, lugar de residencia, nivel educativo y otras variables relevantes a la planificacion del
transporte en areas urbanas;

3.
Establecer la proporcion de los gastos totales en transporte con respecto al gasto total mensual
de los hogares y con respecto a su nivel de ingresos;

4.
Establecer la relacion entre variables de transporte y bienestar, principalmente en los sectores
de menores niveles de ingreso y mayor incidencia de la pobreza;

5.
Conocer la percepcion y opinion de los ciudadanos sobre el funcionamiento de los servicios de
transporte publico existentes en la actualidad;

6.

Asimismo, la informacion de la Encuesta de Movilidad Domiciliaria sera un insumo esencial
para la elaboracién de modelos de transporte que constituyan una importante herramienta de
planificacion del transporte.

CAPITULO 1 MARCO DE REFERENCIA

1.2. Area de estudio

Laciudad de Saltaesla capital dela Provincia quelleva el mismo nombreyse encuentraubicada
al noroeste de la Republica Argentina. Es una ciudad de tamafio mediano, que se constituye en
centro comercial, turistico, administrativo y de servicios de la region. Las localidades cercanas,
y que conforman el area metropolitana, se extienden por 56 km. en el sentido norte-sur y 28
km. en sentido este-oeste y se caracterizan por el desarrollo de actividades agropecuarias y de
servicios relacionados con éstas.

El area metropolitana de Salta incluye los municipios de Salta, San Lorenzo, Vaqueros,
Cerrillos, Rosario de Lerma, Campo Quijano, La Merced, La Caldera, Chicoana y El Carril.
Tiene una extension de 9.249 km?2, y 637.910 habitantes segin el Censo 2010, de los cuales
el 84% viven en el departamento capital. Esto configura una regioén extensa con un centro
urbano muy importante, lo que la define como un sistema mono-nuclear radial que presenta
localidades de distinto tamafio y poblacidn dispersa a lo largo de su territorio.

Tabla 1.2.1: Distribucion de la poblacion en el territorio

Departamento Participacion | Participacion en Densidad
en territorio poblacion poblacional
CAPITAL 18,6% 83,9% 310,9 hab/km2
CERRILLOS 6,9% 5,6% 55,6 hab/km2
CHICOANA 9,8% 3,2% 22,8 hab/km2
LA CALDERA 9,4% 1,2% 9,0 hab/km2
ROSARIO DE LERMA 55,2% 6,0% 7,5 hab/km?2

Fuente: Censo 2010 - INDEC

El drea metropolitana es una region en expansion. Si bien el ultimo censo muestra una
desaceleracion del crecimiento demografico, puesto que pasa de una variacion intercensal del
21% entre 1990 y 2000 a una variacion del 13% en la ultima década, sigue siendo uno de los
crecimientos mas acelerados del pais. A eso hay que agregar que esta desaceleracion es mayor
en la ciudad de Salta capital, mientras que se expanden de manera notable los centros urbanos
colindantes, conformando una nueva dinamica para el area metropolitana de impacto directo
en la problematica del transporte.

Tabla 1.2.2: Crecimiento intercensal en el drea metropolitana

Total de poblacion Crecimiento intercensal

Departamento 1990 2001 2010 1990-2000 2001-2010
CAPITAL 370.904 | 468.583 | 535.303 26,3% 14,2%
CERRILLOS 20.099 | 26.193 | 35.579 30,3% 35,8%
CHICOANA 15.003 18.217 | 20.727 21,4% 13,8%
LA CALDERA 4.037 5.634 7.841 39,6% 39,2%
ROSARIO DE LERMA 26.246 | 33.593 | 38.460 28,0% 14,5%
AREA METROPOLITANA | 436.289 | 552.220 | 637.910 21,0% 13,4%

Fuente: Censo 2001-2010 - INDEC
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Grafico 1.2.1: Crecimiento intercensal en el area metropolitana
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Fuente: Censo 2001-2010 - INDEC

El area de estudio de esta encuesta comprende cuatro
dominios de inferencia':

1) Area de estudio total (Area Metropolitana):
conformada por el centro del area de estudio constituido
por el Departamento Capital y por el resto de las
localidades del area metropolitana.

2) Centro del area de estudio (Dominio CC): este
dominio estd conformado por el drea central del
departamento capital del drea de estudio, representado
por lo que comunmente se denomina Microcentro.

3) Resto del departamento capital (Dominio RC):
este dominio corresponde a los radios censales y la
poblacion del departamento capital (excluyendo el
ambito definido previamente).

4) Conurbano (Dominio CO): este dominio esta
compuesto por las localidades del area de estudio que
no pertenecen al departamento capital, sino a otros
departamentos o municipios contiguos, pero que forman
parte del area de estudio definida para la realizacién de
la encuesta. Los municipios incluidos son: Cerrillos,
La Merced, Vaqueros, La Caldera, Campo Quijano,
Rosario de Lerma, Chicoana y El Carril.

Mapa 1.2.1: Provincia de Salta

Mapa 1.2.2: Localidades de Salta

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

! Por dominio de inferencia se entiende un drea para la cual se calcula un tamano de muestra que permite realizar

inferencias estadisticamente significativas.

CAPITULO 1 MARCO DE REFERENCIA

13. conceptos Basicos

La realizacion de este tipo de encuestas requiere la adopcion de definiciones especificas que
hicieron posible la recoleccion de la informacion de manera adecuada a los fines perseguidos
por este relevamiento.

Vivienda: es un recinto destinado para el alojamiento de personas y hogares, construido
por paredes, muros, tapias u otros elementos permanentes de separacién y cubierto por un
techo; estructuralmente separado de otras viviendas. Cuenta con una entrada independiente
(sus ocupantes pueden entrar o salir sin pasar por el interior de otras viviendas). Se presentan
dos posibilidades: a) que hayan sido construidos o adaptados para ser habitados por personas
y b) que, aunque no hayan sido construidos o adaptados para ser habitados por personas, se
utilicen con ese fin al momento de la realizacidn de la encuesta

Vivienda particular: es una vivienda destinada a alojar personas que viven bajo un
régimen de tipo familiar. Constituyen tipos de viviendas particulares: casas, ranchos, casillas,
departamentos, piezas en inquilinato, piezas en hotel familiar o pensidn, viviendas en lugares
de trabajo, locales no construidos para habitacién.

Hogar: se define como la persona o grupo de personas que viven bajo el mismo techo y
comparten los gastos de alimentacidn.

Jefe(a) de hogar: persona reconocida como tal por los demés miembros del hogar.

Principal sostén del hogar: se denomina asi a la persona que durante el mes anterior
mds aportd en términos econdmicos, a los gastos del hogar.

Fecha de viaje del entrevistado: es el dia habil anterior a la fecha de la encuesta de un
integrante del hogar, independientemente de que haya realizado viajes o no. Si se realiza la
encuesta un dia miércoles se deben registrar los viajes efectuados el dia anterior, o sea el martes.
Es por ello que los domingos, ni los lunes se relevan datos.

Dia de viaje: comprendido desde las cuatro horas (4:00 horas) de la mafiana del dia hébil
anterior a la encuesta, hasta las cuatro horas (4:00 horas) de la mafiana del dia siguiente (es
decir el dia que se realiza la encuesta).

Viaje: cualquier movimiento o desplazamiento en un sentido, entre un punto de origen
y otro de destino, a lo largo de un recorrido, por un determinado motivo de viaje, dado
generalmente por la actividad a realizar en el destino. Los viajes son realizados a través de
medios de transporte (automovil, colectivo, a pie, bicicleta, etc).

10



11
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Viajes ocupacionales: estos viajes estan constituidos por aquellos viajes relacionados con
la actividad principal/ocupacion las actividades de las personas. Por ejemplo que no se puede
prescindir: viajes por trabajo, viajes por estudio.

Viajes personales: estos viajes engloban a todo el resto de los motivos de viajes,
generalmente discrecionales y menos rutinarios (viajes por salud, viajes por de tramites, viajes
por de compras, viajes por de ocio, viajes por de visitas, etc).

Viajesqueseregistranenesteestudio:seregistrarontodoslosviajes,independientemente
de su longitud, ya sean por motivos “ocupacionales” o “personales”

Para el caso de los motivos “ocupacionales” de menos de 400 metros de longitud, se recolecto
la informacién completa del viaje, sin embargo, para los viajes “personales” de menos de 400
metros solo se registraron algunos datos, como los de origen y destino y horarios de salida y
llegada.

Etapas de viaje (trasbordos): un viaje puede realizarse utilizando més de un medio
de transporte, cada cambio de medio (bicicleta, colectivo, auto conductor, etc.) o de linea de
colectivo se considera una etapa (transbordo) diferente. Cabe aclarar que el tramo hecho a pie
por mas de 4 cuadras también es considerado como una etapa de viaje.

Transporte por tipo de servicio:

i) El Transporte Publico estd disponible a la comunidad en general o a un sector particular
(transporte escolar) y casi siempre, se abona una tarifa preestablecida. Como tal, este estudio
incluye el colectivo comun, el colectivo diferencial, el colectivo interurbano, el taxi-remis, el
transporte contratado (charter), el transporte escolar y el transporte empresarial.

ii)  El Transporte Privado incluye los vehiculos de uso privado que no tienen recorridos ni
horarios fijos y que no se comparten sin previo acuerdo. En estos se encuentran el auto, la moto
y el ciclomotor.

Transporte por motorizacion:
i)  El Transporte No-Motorizado incluye los viajes a pie y en bicicleta.

ii)  ElTransporte Motorizado incluye todos los medios de transporte que cuenten
con motor.

CAPITULO 1 MARCO DE REFERENCIA

A continuacidn se presentan algunos ejemplos que ilustran los conceptos de viaje,
motivos de viajes y etapas de viajes:

Yial on motinic 1 igie o

@ * m ﬂ‘ #& =1 VIAJE

(LS Camibss J cusdnas T v eb e Tive Cambis T cusdrs

Lispa al irabajs

Piale con motiveg Eelwdio

D -

=1 VIAJE
Hinad A red & C usdd Fork I un Bl Eivia LEega o B one ks
Yiaks cas mathes: Trabals
T + 28
= : = 1 VIAJE
Hugrar Lo aubsn al auls e candiseiar Liaga al irakaja
WG T b s ERES T i
"«'-'.-h Lo owmi i ien. Didwnbies
| &
| 3 - B =1 VIAJE

Trabe ju Camina 10 cusdran Lisga ol Baswo pars hacer an trdmite

Quintiles de Ingreso: Para determinar los quintiles de ingreso de la poblacién se tomd
el ingreso total del hogar declarado por la persona entrevistada y luego se lo dividio por la
cantidad de personas que viven habitualmente en el hogar, obteniendo asi un ingreso per capita.

12
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Para los casos en los que no se declaré el ingreso del hogar se consideraron los siguientes
criterios de imputacion:

- En primer lugar se calculé por un lado el punto medio de los rangos de ingreso del
hogar. Por otro lado, se realizé la suma de los ingresos de cada integrante del hogar. Luego se
contrastaron ambos resultados, tomandose como vélida la suma mayor.

- Ensegundolugar, sino se tenian los datos de los rangos del hogar o los ingresos declarados
pér capita, se calculd el punto medio del rango del ingreso pér capita.

- Entercer lugar, si ninguno de los datos anteriores se tenia, se tomo el gasto total declarado
del hogar y, si este no se habia declarado, se calculé el punto medio del rango del gasto total del
hogar.

- En cuarto lugar, se tomo el gasto en alimentos y, si este no se habia declarado, se calculd
el punto medio del rango del gasto en alimentos.

- En quinto lugar, se tomé el ingreso del plan social, si ninguno de los datos anteriores
habia sido declarado.

- Finalmente, se tomo el gasto en transporte declarado y/o el punto medio de los rangos de
gasto en transporte del hogar. Es importante destacar que esta etapa de la imputacion se utilizé

para una cantidad minima de casos.

RESULTADOS DE LA ENCUESTA DOMICILIARIA
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2.1. Como se compone la Poblacién?

En este capitulo se presenta un resumen de las caracteristicas socioecondmicas y
demogréficas de los hogares y la poblacion del Area Metropolitana de Salta (AMS). A partir de
esta caracterizacion se establecen los indicadores que en los siguientes capitulos facilitaran el
analisis de la movilidad cotidiana.

La poblacion estimada del AMS de acuerdo a los datos expandidos de la EMD realizada en
el 2012 es de 599.011 individuos que habitan 143.541 hogares®.

Mientras que la mayoria de éstos hogares residen en casas (85%), solamente 1 de cada 10
residen en departamentos. En cada hogar viven en promedio 4,1 personas. Respecto al tamafo
del hogar, la EMD muestra que en 1 de cada dos hogares viven de dos a cuatro personas.
Asimismo, el porcentaje de hogares unipersonales es de 9,5% y se encuentra por debajo del
promedio nacional para este mismo periodo (19,5)°. Respecto del porcentaje de hogares de 5
miembros y mas, la AMS se encuentra muy por encima del promedio nacional, con un 38,8%.

Grafico 2.1.1: Tipo de vivienda Grafico 2.1.3: Piramide poblacional

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA) EOH SEON O B ) A SO AR B
Poblsiin
Hessibern Materce
Grifico 2.1.2: Personas Totales
Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)
Grafico 2.1.4: Jefes de Hogar segun género
48% 52% rrisay
™
el

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA) “;.'-
En el AMS 3 de cada 10 hogares tienen jefatura femenina. Esto
supone que en estos hogares se reconoce a la mujer como la persona
reconocida como jefa por el resto de los miembros del hogar. Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

2 la expansion de los datos de la encuesta se realizé con una proyeccién de poblacion basada en el Censo 2001, ya que no se encuentra disponible el Censo 2010 a

nivel de radio censal.

3 Encuesta Permanente de Hogares (EPH), 4to trimestre 2012.



17

CAPITULO 2. RESULTADOS DE LA ENCUESTA DOMICILIARIA

2.1.1. Distribucién de los Ingresos per capita del
hogar por dominio segun quintiles de Ingreso.

Al analizar los quintiles de ingresos del hogar?, se observa una distribucién muy diferente
para cada dominio de inferencia. Si aproximadamente 4 de cada 10 hogares pertenecen al grupo
de quintil mas alto en el Centro (CC), alrededor de 2 de cada 10 lo hacen en el Resto de Capital
(RC) y solamente 1 de cada 10 en el Conurbano (CO).

Grafico 2.1.1.1.: Distibucién de la poblacién por dominio segiin quintiles de ingreso

= Tal como lo muestra el Grafico 2.1.1.1,,
la distribuciéon por quintiles de ingresos
u

de los hogares en el CC muestra que a
medida que aumenta el nivel de ingreso
i _ | del hogar aumenta la cantidad de hogares,
. mientras que en el CO la cantidad de
hogares disminuye a medida que aumenta

e e a1 el ingreso. En el RC la distribucién por
- quintiles de ingresos de los hogares es mas

i bien equilibrada.
Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

Camvire (0200

Es interesante destacar que casi la mitad de los hogares no posee ni auto ni moto. Por otro
lado, segtin la Tabla 2.1.1.2., la tenencia de autos en el hogar aumenta a medida que aumenta el
quintil de ingreso.

Tabla 2.1.1.1: Tenencia de vehiculos en el hogar para cada dominio y para el Area Metropolitana de Salta

DOMINIO | Centro (CC) | Resto (RC) | Conurbano (CO) | AMS
HOGARES
con un auto 433 31,2 22,7 31,0
con una moto 7,4 15,5 16,7 14,8
con mas de un vehiculo 1,6 8,3 11,1 8,1
sin auto ni moto 477 45,0 49,5 46,1

Tabla 2.1.1.2.: Tenencia de vehiculos segtin quintil Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

Quinitl Hogares con auto (%)
Bajo 6,5
Medio Bajo 9,8
Medio 17,4
Medio Alto 20,9
Alto 45,5

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

* Quintil: nombre que reciben los cinco grupos que clasifican a la poblacion por niveles de ingresos econdmicos, el 1 corresponde al
20% de la poblacién con menores ingresos, y el quintil 5 al 20% de la poblacién con mayores ingresos.

CAPITULO 2. RESULTADOS DE LA ENCUESTA DOMICILIARIA

2.1.2. Planes Sociales.

Alrededor del 22% de los hogares en el AMS cuentan con algtn tipo de plan social. Este
porcentaje representa casi el doble de la cantidad de hogares con planes sociales a nivel nacional®.

Si se observa la distribucion de la tenencia de planes sociales por dominios, en el RCy el CO
el porcentaje se aproxima al del AMS, mientras que en el CC el porcentaje de hogares se reduce
a la mitad (aproximadamente el 10%).

Grafico 2.1.2.1.: Tenencia de Planes Sociales Grafico 2.1.2.2.: Tenencia de Planes Sociales por dominio
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Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA) )
Es interesante destacar que la mayor parte de la poblacion vive en los dominios Centro y Resto de

Capital (83,2%), en tanto que en el dominio Conurbano vive un 16,8 % de la misma.

Porotrolado,la EMD relevo informacion acerca del nivel educativo de la poblacion. Los resultados
arrojados muestran que en el AMS aproximadamente 4 de cada 10 personas estudian actualmente.
De las personas que no cursan ningun nivel en la actualidad, se observa que poseen niveles
educativos mas altos quienes residen en el dominio Centro. En los dominios correspondientes a
los limites de la ciudad de Salta (CC y RC) el nivel secundario es el predominante mientras que
en el dominio Conurbano es el nivel primario.

Grafico 2.1.2.3.: Nivel educativo de la poblacién
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Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

’ Encuesta Permanente de Hogares (EPH), 4to trimestre 2012.
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Grafico 2.1.2.3.: Nivel educativo segiin dominios Grafico 2.1.2.4.: Distibucion de la poblacion por edades
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Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA) Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

Tal como lo muestra la Tabla 2.1.2.1. y el Grafico 2.1.2.5., para ambos sexos, la actividad
principal es el Trabajo. En el caso de las mujeres, la segunda actividad principal es ser ama de
casa, mientras que para los hombres lo es el estudio. Cabe mencionar que casi el 60% de los
hombres (mayores de 15 afios) dedican la mayor parte del tiempo durante la semana al trabajo.

En el caso de las mujeres mayores de 15, son mas variadas las actividades a las que mas tiempo
dedican semanalmente.

Grafico 2.1.2.5.: Ocupacion de la poblacion Tabla 2.1.2.1.: Ocupacién segin género*

fhres Ocupaciéon | Hombres | Mujeres
b s Trabajo 58,8% 37,4%
K Estudio 16,9% 18,5%
P Otros 24,3% 44.2%
P rsbaie
o Tralabd o

v v e

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

* para personas mayores de 15 afios

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)
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2.2. Por qué se mueve la poblacion?

En este apartado se analiza la movilidad cotidiana realizada en el territorio del Area
Metropolitana de Salta (AMS) a partir de los datos referidos a los motivos de los viajes. Analizar
los motivos permite comprender cudles son las necesidades de viaje que las personas logran
satisfacer a través de los desplazamientos en el territorio.

Del total de la poblaciéon de 3 afios y mds del AMS, el 70% realiza viajes diarios. Segun la
encuesta, ésta poblacion realiza 1.137.418 viajes en un dia habil. Teniendo en cuenta que un
viaje es considerado el trayecto completo entre un origen y un destino donde se realiza algin
motivo de viaje, como trabajo, estudio, compras u otros, encontramos viajes que pueden tener
desplazamientos en distintos modos de transporte o etapas de viaje. Si tenemos en cuenta la
cantidad de desplazamientos o etapas por motivos de viaje, observamos que en un dia habil se
realizan 1.309.428 desplazamientos en distintos modos de transporte en el AMS °.

De esto se desprende que se realiza en promedio 2,7 viajes por dia por persona mayor de
3 afios que viaja. Mientras que las mujeres se desplazan diariamente en este promedio, los
hombres lo hacen en menor medida.

Tabla 2.2.1.: Promedio de viajes por persona Tabla 2.2.2.: Promedio de viajes por persona segtin género

poblacion total 2,0 para Hombres 2,6
poblacion que viaja 2,7 para Mujeres 2,7
con auto y/o moto en el hogar 21 Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)
sin auto ni moto en el hogar 1,9

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA) Tabla 2.2.3.: Motivos de los viajes

Grafico 2.2.1.: Motivos de los viajes Motivo Cantidad %
Trabajo 366.400 32,2
1 Estudio 361.072 | 31,7

Dejar/Buscar alguien | 134.348 | 11,8
Social/Esparcimiento | 104.932 9,2

Compras 73.423 6,5
Personal 45.155 4,0
_— Salud 36.468 3,2
B Otros 15620 | 14

o —
[ —
e

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

Tal como lo muestra el Grafico 2.2.1., se observa que en la distribucién de los motivos de los
viajes realizados diariamente en el AMS, los principales son el estudio y el trabajo’.

¢ Ver “1.3. Conceptos Bésicos” del Capitulo 1. Marco de Referencia

7 El motivo “Estudio” surgié de la agrupacion de “Estudios” y “Lugar donde cursa”; el motivo “Trabajo” surgi6 de la agrupacion de
“Trabajo” y “Lugar de trabajo”
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Al analizar las diferencias entre los motivos de viaje de acuerdo a los quintiles de ingresos
del hogar, se observa que del total de los motivos, el motivo trabajo es el que se encuentra mas
equitativamente distribuido, teniendo un porcentaje menor (16,6%) en el quintil mas bajo de
ingresos, mientras que del total de los viajes por estudio las tendencias indican que mas de la
mitad de estos viajes son realizados por personas pertenecientes a hogares de los dos quintiles
mas bajos de ingresos.

Grafico 2.2.2.: Motivos de los viajes segtin quintiles de ingreso
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Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

De los viajes por motivos de trabajo (32,2%), 6 de cada 10 son realizados por los hombres,
mientras que de los viajes por motivos de estudio (31,7%), la proporcidn es mas similar entre
hombres y mujeres.

Tabla 2.2.4.: Principales motivos segtiin medio utilizado y género

Motivo Trabajo (32,21%) Motivo Estudio (31,74%)
) Hombres 60,3 % ) Hombres 47.3 %
Género - Género -
Mujeres 39,7% Mujeres 52,7%

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

Las diferencias de género se observan no solo en el medio de transporte utilizado, sino
también en las actividades realizadas, tal como lo muestra el siguiente Grafico 2.2.3.
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Grafico 2.2.3.: Motivos de los viajes segtin género Mientras la principal actividad de

los varones es ir al trabajo, la principal
actividad de las mujeres estd relacionada
— " con otras actividades (hacer compras, ir
e 14 a dejar o acompafiar a alguien a centro
educativo u otro lugar, actividades sociales
o esparcimiento, entre otros).

Hiostehircs 1A%

Por otra parte, tanto para hombres como
para mujeres, el estudio es el segundo
motivo de viaje (32% para ambos).

Irabadgo Estudic Il Personal

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

Al focalizar el analisis de los motivos de viaje de las personas cuya ocupacion principal es el
trabajo, se observa que existen diferencias entre hombres y mujeres en cuanto a la diversidad
de los motivos de viaje.

Tal como se observa en el Grafico 2.2.4. a continuacidn, del total de mujeres que trabajan,
mas del 60% viajan por motivo trabajo, seguido de ir a dejar o buscar a una persona a un centro
educativo u otro lugar (cerca del 14%) y por motivos social/esparcimiento (7,1%). Por otro
lado, si se comparan los motivos de viaje con el total de hombres que trabajan, el 74% viaja
por motivo trabajo. Si bien este motivo es seguido también por dejar/buscar a alguien y social/
esparcimiento, la proporcidn de éstos disminuye con respecto a las mujeres. Esta tendencia se
observa en el resto de las actividades. En este sentido, las mujeres que trabajan presentan un
patrén similar de viajes de las mujeres que no trabajan dado que se desplazan diariamente por
diversos motivos, mientas que los hombres concentran mas los viajes en una actividad.

Grafico 2.2.4.: Motivos de los viajes para mujeres y hombres que trabajan y que realizan viajes
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Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA) Mugeres = Hombees




23

CAPITULO 2. RESULTADOS DE LA ENCUESTA DOMICILIARIA

2.2.1. Viajes Menores a 400 metros

Uno de los ejes de la EMD fue incluir los viajes cortos de la poblacion para incorporar al
analisis los desplazamientos diarios que se realizan en el entorno mas cercano. El 86,5% de
estos viajes en el AMS se realizan a pie y/o en bicicleta.

En la encuesta se registraron fundamentalmente los motivos de los viajes de menos de 400
metros independientemente de si se tratara de viajes por trabajo, estudio o personales.

Del total de viajes realizados en la AMS, el 11,4% corresponde a viajes menores a 400 metros.
Grafico 2.2.1.1.: Motivos de los viajes menores de 400 metros

Pl [ v
1M REE
I,

Tal como se observa en el Grafico 2.2.1.1., la mayoria de
estos viajes se realizan por motivo estudio (alrededor del
40%), seguido de compras (21,4%) y social esparcimiento
(cerca del 12%).
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Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

2.2.2. Personas que No viajan

Si bien la encuesta no se focaliza en indagar sobre los motivos de no viaje, se indago sobre la
causa por la que no se viajd el dia anterior: del total de las personas que no viajaron en el AMS,
casi 6 de cada 10 afirma que no tiene la necesidad de viajar.

A continuacidn se analiza este grupo de personas en términos de edad e ingresos pér capita
del hogar.

Grafico 2.2.2.1.: Viaja - No viaja segun rangos de edad

Tal como se observa en el Gréfico 2.2.2.1,,
casi 7 de cada 10 personas mayores de 65 afos,
no realiza viajes. Esto podria deberse a que este
grupo esta mayormente integrado por personas
inactivas laboralmente por lo que no tienen una
necesidad obligada para salir del hogar.

Viss i Visla

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)
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Grafico 2.2.2.2.: Viaja - No viaja segun quintil de ingreso
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Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

2.23. Viajes por dominios

El 75% de los viajes se realizan dentro de los Dominios 1 y 2, es decir, Centro del Area
de Estudio (CC) y Resto del Departamento Capital (RC), y el 30% son viajes entre éstos dos
dominios.

Por otro lado, el 10,4% de los viajes se realizan dentro del Conurbano (CO) y el 14,4% desde
la ciudad de Salta (CCy RC) hacia las localidades del AMS o desde éstas localidades hacia Salta.

Tabla 2.2.3.1.: Porcentaje de viajes desde dominio origen a dominio destino

ORIGEN Centro | Resto | Conurbano
DESTINO (CO) (RC) (CO)
Centro (CC) 7,0 15,0 2,4
Resto (RC) 15,0 37,6 4.8
Conurbano
(CO) 2.4 4.8 10,4
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23. En qué se mueve la poblacién?

Las personas se mueven a lo largo y ancho del territorio de una ciudad en base a necesidades.
Para esto utilizan medios de transporte disponibles. Estos pueden ser el transporte publico, el
transporte privado y/o el transporte no motorizado.

La disponibilidad de estos medios varia de acuerdo a la ubicacion de las dreas residenciales,
de trabajo y de servicios.

En este apartado se presentan los resultados de la Encuesta de Movilidad Domiciliaria
realizada en el Area Metropolitana de Salta teniendo en cuenta los medios de transporte
utilizados para la realizacion de los viajes con el fin de profundizar el conocimiento de los
patrones de movilidad .

De los 1.309.428 viajes que se realizan diariamente en el AMS, los viajes en colectivo
representan cerca de un 40%, seguido de un 30,3% de viajes a pie, tal como se observa en el
Grafico 2.2.1 a continuacion. En este sentido, observamos que en el AMS la mayor parte de los
viajes se realizan en transporte publico, segin muestra el Grafico 2.2.3.

Grafico 2.3.1: Medios de transporte Tabla 2.3.1.: Medios de transporte

Medio Cantidad %
2 Colectivo | 521.129 39,8
i _E A pie 397.264 30,3
B [ Auto 140.896 10,8

iy . conductor
s Auto 90.131 6,9

e ——— acompanante

am e | . Moto 73.182 5,6
A j =~ Bicicleta 39.661 3,0
Calocen | Taxi/Remis 31.062 2,4
X S Otros 16.105 1,1

Grafico 2.3.2: Medios de transporte segun servicio Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)
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Grifico 2.3.3.: Distribucién modal segtin quinitl

El niveldeingresoesotrofactorimportante
con incidencia en la utilizacién de los
medios de transporte, donde se observa que
la cantidad de viajes en automdvil aumenta

_ con el nivel de ingreso mientras decrece la
. . B BNa B cantidad de viajes en medios de transporte
R - publico y no motorizados, tal como lo

' Colective. @l Auts W Mote B Reide  TonkSerns muestra el Grafico 2.3.3.
Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

Gréfico 2.3.4.: Particién modal segiin tenencia de vehiculo en el hogar

Como se mostrd anteriormente, el 46,1%

EaE de los hogares no tiene ni auto ni moto.

vrers [ Las personas residentes en estos hogares

TR — concentran gran parte de sus viajes en dos
s o ol

e — medios de transporte: el colectivo y los viajes

e a pie.

Para aquellas personas que residen en
hogares que si cuentan con vehiculo, se
observa una diversificacién en los medios
utilizados. El colectivo aparece como el
principal medio utilizado,
seguido por el auto y los viajes a pie.
Asimismo, casi 1 de cada 10 de los viajes se
realizan en moto.
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Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

Es destacable que casi la mitad de los hogares tienen al menos una bicicleta oy
en el hogar. Esto contrasta con el uso de este medio para la realizacién de
viajes en el AMS, ya que sélo el 3% se realizan en bicicleta. \

Gréfico 2.3.5.: Medios de transporte segtin género

Resulta importante destacar el uso de los
medios de transporte segiin género en el
AMS.

De los viajes realizados en taxi-remis, a
pie y colectivo, las mujeres usan en mayor
proporcion estos medios, mientras que los
hombres utilizan en mayor proporcion la
moto, la bicicleta y el auto.
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Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)
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G’réﬁco 2.3.6.: Transporte No Motorizado segtn Grafico 2.3.7.: Transporte publico segiin género Resulta interesante destacar que en el AMS, solo el 31% de las personas mayores de 17 afios
género

posee licencia de conducir 8, y de éstas, las tres cuartas partes pertenecen a conductores varones.

RFL Ceros & Tabla 2.3.4.: Tenencia de Licencia de conducri segtin género
Txieris IH > Licencia de Conducir (mayores de 17): 31%
3 Hombres 73,1 %
A pie . — = Mujeres 26,9 %
| ) Colectivo § -
: P - - - Fr— - - = = - — Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)
(o T ihmtaei 5 MaEr [ femmturrn
Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA) Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA) Tal como se muestra en la tabla a continuacion, las mujeres que poseen licencia de conducir
realizan el 42% de sus viajes en auto como conductor, seguido de viajes en colectivo (21%),
a pie (17%) y auto como acompanante (10%). Por otro lado, los hombres que cuentan con
Grafico 2.3.8.: Transporte privado segiin género Tabla 2.3.2.: Promedio de viajes segtn servicio . k X L. .
licencia, realizan el 40% de sus viajes en auto como conductor, el 21% en colectivo, el 18% en
seglin SERVICIO moto y el 10% a pie.
Moto [ No Motorizado 2,3
Publico 2.2 Tabla 2.3.5.: Porcentaje de personas que poseen licencia de conducir segtin género y medio utilizado
s PriVadO 2)7
Msita dsremipafane i -
Medio (%)
T—— Tabla 2.3.3.: Promedio de viajes seglin género Sexo A pie | Colectivo | Auto cond. | Autoacomp. | Moto Otros
AnE enAC o | di
u pormedio Hombres | 10,0 21,4 40,0 4,7 18,6 5,2
e w » " ® L Hombres | Mujeres Mujeres 17,0 21,4 42,2 10,9 5,4 3,2
S Mojss & e No Motorizado 2,2 2,3
Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA
Publico 22 23 uente 0 Salta (PTUMA)
Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA) Privado 2,8 2,5
Tabla 2.3.6.: Porcentaje de viajes segtin medio en los principales motivos
Grafico 2.3.9.: Distribucién de viajes en automovil segtin rol para cada género . .
Colectivo | 43,3 % Por otro lado, es interesante analizar el uso de los
Al examinar la distribucion de los Trabajo | Medios | Auto | 27,6% medios de transporte segun los motivos de los viajes.
i viajes en auto de acuerdo al rol que Apie | 10,5% Tal como lo muestra la Tabla 2.3.6., para el motivo
- 4 7 .« e <« « . . . 1
Mejeres i cumple cada género en el vehiculo, Colectivo | 43.7% de viaje trabajo , el principal me.dl‘o ut1hz:1do es e;)l
ya sea como conductor o como Estudio | Medios | Auto 9.1% colectivo; mientras que para los viajes por “estudio’,
acompafante, se observa que del total Apie | 40,1% el uso del colectivo y a pie es similar.
de viajes en auto realizados como
_ ol ~ 0 p Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)
Hombres acompanante, el 60 % de éstos los
i realizan mujeres. Mientras que del total
| de viajes como conductor, 7 de cada 10
a mn L= = -l mil) .
. son realizados por hombres.
| [T LT

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA) 8 En Licencias de conducir se incluyen las licencias de clase A, B, C, D, E, E y G.
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Si se analiza la distribuciom modal para los distintos niveles educativos, la modalidad a
pie es la mas utilizada para niveles Jardin, Primario y EGB (4 a 12 afios); mientras que para
Secundario, Terciario y Universitario lo es el colectivo.

El tnico caso en el que el uso del auto lidera el ranking es para el nivel Post-Universitario y
para un rango de edad de 31 a 50 afios, tal como se muestra en el Grafico 2.3.10.

Es interesante también destacar que si se analiza el uso de medios por dominios se observa
que en el dominio centro el uso de los medios es similar, mientras que en el Resto predomina el

uso del transporte publico y en el Conurbano, el publico y el no motorizado, segtin se muestra
en el Grafico 2.3.11.

Grafico 2.3.10.: Particién modal segin rangos de

Grafico 2.3.11.: Distribucién modal por Dominios
edad
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2.4. Cual es la distribucién horaria de los viajes?

La duracién promedio de los viajes en el Area Metropolitana de Salta es de 27 minutos.
Sin embargo, si se analiza la duracion de los viajes segiin medio de transporte utilizado se
observan algunas diferencias: los viajes en Transporte Publico tienen un promedio de
duracién aproximada de 30 minutos, los viajes en Transporte Privado 18 minutos y los viajes
en Transporte No Motorizado duran en promedio 14 minutos.

Por otro lado, es interesante destacar que la duracion promedio de los viajes es de 20 minutos
aproximadamente para los quintiles bajos y altos, mientras que los quintiles intermedios tienen
una duracion promedio de viajes mayor, tal como se observa en la siguiente Tabla 2.4.1.

Tabla 2.4.1.: Promedio de duracion de los viajes segun quintil de ingreso

Quintil Bajo | Medio Bajo | Medio | Medio Alto | Alto

Duracion Promedio (en min.) | 25 29 29 26 25

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

En la siguiente Tabla 2.4.2. se observa la duracién promedio de los viajes por dominios en
forma detallada. Es interesante destacar que el 84% de los viajes de Centro a Centro duran

hasta 20 minutos, mientras que cerca de un 50% de los viajes entre dominios son viajes que
duran mas de media hora.

Tabla 2.4.2.: Duracién promedio de los viajes segtin dominio (en minutos)

T bmorimede U Fabd e Frivads

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA) Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

ORIGEN Centro Salta Cap. | Conurbano
DESTINO
Centro 15,1 28,9 39,8
Salta Cap. 32,6 22,1 40,6
Conurbano 42.6 39,6 18,7

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)
Tiempos en el transporte
Segun el medio de transporte a analizar, se observan las siguientes diferencias:

Tabla 2.4.3.: Duracién promedio de los viajes A PIE y en COLECTIVO segin dominio (en minutos)

considerando las et pas de losy iajpc
A PIE COLECTIVO
ORIGEN | Centro | Salta | Conurbano | Centro | Salta | Conurbano
Cap. Cap.
DESTINO

Centro 13,5 20,1 13,9 19,4 27,3 43,0
Salta Cap. 19,2 11,2 16,2 29,8 29,1 38,8
Conurbano 15,4 17,6 13,8 41,1 38,8 26,3

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

30



31

CAPITULO 2. RESULTADOS DE LA ENCUESTA DOMICILIARIA

Tabla 2.4.4.: Duracién promedio de los viajes en AUTO y en TAXI segtin dominio (en minutos) considerando las etapas

de los viajes
AUTO TAXI
ORIGEN | Centro | Salta | Conurbano | Centro | Salta | Conurbano
Cap. Cap.
DESTINO
Centro 13,1 17,0 25,1 10,3 11,8 30,0
Salta Cap. 17,9 17,5 30,0 15,8 10,0 33,1
Conurbano 25,3 28,8 18,7 15,0 23,9 8,6

Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

Grafico 2.4.1: Distribucion horaria de los viajes
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Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)

W Porsonal

Ladistribucion horariadelosviajes
presenta tres picos bien marcados: a
las 7 dela mafiana, entrelas 12 ylas 13
hs. yalas 18 hs. Estos picos coinciden
con los motivos Ocupacionales
(Trabajo y Estudio), mientras que los
motivos Personales se distribuyen de
manera mas uniforme a lo largo del
dia observandose unos picos no tan
pronunciados en el horario valle de
la media mafiana y por la tarde entre
las 18 y las 20 hs.

Grafico 2.4.2.: Distribucién horaria de los viajes segiin medio de transporte utilizado
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Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)
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25. Cual es la percepciéon de los usuarios?

En el Grafico 2.5.1. que se presenta a continuacién se observa la percepcion que tiene la
poblacionenrelacionadiferentesaspectos del transporte publico masivo en el area metropolitana
de Salta como ser la seguridad en las paradas, el uso de tarjetas, la accesibilidad, la cercania a
las paradas, el tiempo de espera, la informacién sobre recorridos, la frecuencia de paso de los
colectivos, la forma de conduccion, el trato de los conductores, el espacio y la limpieza en las
unidades y la seguridad en el viaje.

En su mayoria, los aspectos consultados a la poblacion presentan percepciones “buenas’, y
en segundo lugar “regulares”, mientras que las percepciones “malas” son muy poco frecuentes.

Es notable el caso de la “Cercania a las paradas”, “Trato del conductor” y “Seguridad” ya que se
observan respuestas muy buenas y como contrapartida muy pocas respuestas malas.

Grafico 2.5.1.: Percepcidn del transporte
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Llso de tarjetos e
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Fuente: EMD 2012 - Salta (PTUMA)
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A continuacién se observa en la Tabla 2.5.1. el porcentaje de personas que utilizan
frecuentemente el Transporte Publico (TUP) en el Area Metropolitana de Salta. Segtn los
resultados de la encuesta, en el AMS dentro del 24 % de las personas que no lo utilizan, un
20,8% respondid que lo hace porque “menos comodo que el automovil’, otro 17,7% respondio
que “no tiene necesidad de viajar’, y un 7,9% afirma que “tarda mas tiempo”. Estas son las
principales razones por las que éstas personas no se trasladan en transporte publico.

Resulta interesante destacar, que si analizamos la razén principal de no uso del transporte
publico (“es menos cdmodo que el automovil”) seguin quintiles de ingreso, encontramos que
alrededor de un 40% de las personas que respondieron ésto, pertenecen al quintil mas alto,
mientras que solo un 7,7% pertenece al quintil mas bajo. Por otro lado, si el analisis se realiza
segun género, se observa que tanto hombres como mujeres en la misma proporcion dieron ésta
razon al responder.

Tabla 2.5.1.: Usuario Frecuente de Transporte Publico en el AMS

Usuario AMS
Frecuente del TUP (%)
Si 76,0

No 24,0

Por otro lado, segtn los resultados de la Encuesta, se observa que las lineas de colectivo son
consideradas en su mayoria “buenas” y “regulares’, cuyas respuestas fueron dadas por personas
pertenecientes a los distintos quintiles de ingreso en proporciones similares.
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CAPITULO 3. ANEXOS

3.1. Metodologia Utilizada

3.1.1. Objetivos y Alcances del estudio

Se contratd a la Empresa Consultora Quality S.A. para realizar la Encuesta de Movilidad
Domiciliaria durante el periodo escolar de un afo calendario. La encuesta fue de caracter
presencial (cara a cara) y se entrevisté a todos los miembros de los hogares que residen
habitualmente y se obtuvieron los siguientes datos: i) de la vivienda y el hogar, ii) de todas las
personas que residen de habitualmente en la vivienda y el hogar, iii) de los viajes que realizaron
todas las personas del hogar de 3 afios de edad y mas y iv) de la percepcion y opinién de los
encuestados sobre los servicios de transporte publico.

Es importante recalcar que se registraron todos los viajes realizados por todos los integrantes
del hogar de 3 afios o mas cuyo motivo sea trabajo, salud o estudio y todos los viajes que, por
cualquier otro motivo, hayan requerido un traslado de cuatro cuadras (400 metros) o mas. Los
viajes de menos de 400 metros por otros motivos quedaron registrados igualmente con menor
detalle de informacion.

3.1.2. Disennio de la muestra

Tipo de muestra: De acuerdo con los objetivos de la encuesta y con la informacion
disponible, la Entidad Contratante ha disefiado un prototipo de muestra probabilistica,
bietapica, sin reemplazo y estratificada. Una muestra probabilistica implica que a cada unidad
de la poblacion se le asocie una probabilidad conocida y distinta de cero de ser seleccionada
para integrar la muestra. La Empresa Consultora la aplico en el drea de estudio teniendo en
cuenta las siguientes especificaciones:

Tamano de la muestra y ambitos de estudio: Se calcula un tamafio de muestra para
proporciones de maxima varianza, con un error de muestreo del 5% y un nivel de confianza
del 95%. El tamano de muestra ha sido corregido por el tamafio del universo (poblaciones
finitas) y por el coeficiente de correlacion interclase o grado de homogeneidad para muestreos
complejos y de conglomerados.

Muestra sin reemplazo: El muestreo fue sin reemplazo por lo que ha sido necesario
estimar una tasa de no respuesta (TNR) que servira para incrementar el tamafio de la muestra
con el fin de compensar las pérdidas por diferentes causas y lograr el tamafio de muestra
calculado para las estimaciones.
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Poblacidn Objetivo: La poblacion objetivo de esta encuesta estd conformada por todas las
personas que residen habitualmente en viviendas particulares ubicadas en el area de estudio. Se
excluyen de la poblacion en estudio las personas que viven en viviendas colectivas tales como:
los hogares de ancianos, hogares de menores, colegios, internados, campamentos/obradores,
hospitales, prisiones, cuarteles, hogares de religiosos, hoteles turisticos.

Unidades Primarias de Muestra (UPM): Las unidades primarias de muestra seran
los radios censales o subdivisiones de los mismos, a los que llamaremos Puntos Muestra (PM).

Unidades Secundarias o Finales de Muestra (USM): o unidades de segunda etapa,
son las viviendas permanentes ubicadas dentro de cada radio censal (PM). Dentro de cada
vivienda se encuest6 a todos los hogares y a todas las personas residentes en la misma.

Marco de Muestra: El marco de muestreo para esta encuesta estd constituido por los
resultados del Censo Nacional de Poblacién, Hogares y Viviendas mas reciente. Se utiliz6
la cartogratia censal oficial disponible mas reciente de INDEC vy los listados de poblacién y
vivienda de los radios censales seleccionados en las ciudades y localidades del drea de estudio.

Estratificacion: Se estratifican las Unidades Primarias de Muestra (UPM) utilizando
informacion socioecondmica disponible, relevante y reciente: Educacion de jefes de hogar,
ingresos, infraestructura de servicios y activos, Necesidades Basicas Insatisfechas (NBI), etc.
Para esta encuesta, la estratificacién opera como un recurso para lograr una mayor eficiencia
del muestreo, de esta manera los estratos no se constituyen en dominios de estimacion.

Tasa de No Respuesta (TNR): Se calcula en la Prueba Piloto y se incrementa en 5 puntos
porcentuales.

Seleccion de Unidades Primarias de Muestra (Radios Censales): Para determinar
el nimero de radios a seleccionar en cada ambito y area de estudio es necesario definir la
cantidad de viviendas a seleccionar en cada radio censal. Con el fin de facilitar el trabajo de
campo en cada radio censal se selecciona un nimero fijo unidades de segunda etapa (USM).
Los radios censales se seleccionaron de forma Proporcional al Tamafio de su Poblacién (PPT),
para este fin se utilizararon los listados y mapas mas recientes del INDEC con la informacién
sobre la poblacién y viviendas de cada radio censal y su ubicacion.
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3.13. Prueba Piloto

Se realiz6 una Prueba Piloto de la encuesta para observar en forma adelantada los posibles
inconvenientes a la hora de realizar la encuesta definitiva y detectar comportamientos
particulares de la poblacion en su relacion con la tematica de la encuesta.

Metodologia: Estudio probabilistico, bietapico y estratificado. La encuesta fue de caracter
presencial (cara a cara).

Tamaino de la Muestra: Total 150 encuestas (30 para CC, 90 para RC, 30 para CO).

Periodo de Relevamiento: el relevamiento de encuestas se llevé a cabo durante el periodo
escolar de la ciudad de Salta. Desde el 5 de Julio de 2012 al 14 de Julio de 2012.

La primera actividad en campo consistié en realizar el listado de viviendas de los puntos
muestras seleccionados. Esta tarea se realizé tal como se expresa en el Manual del Listador.

En el marco de la Encuesta de Movilidad Domiciliaria - Prueba Piloto, se implement6 un
plan de capacitacion dirigida a coordinadores de campo, supervisores de campo, listadores,
encuestadores y digitadores.

3.1.4. Difusion de la encuesta

Durante todo el proyecto se realizaron acciones para la difusion de la encuestas, estas fueron
mas intensas durante la etapa del relevamiento (toma de la encuesta).

Distribucion de cartas a los hogares: Las cartas a los hogares fueron distribuidas por los
listadores en todas las viviendas seleccionadas.

En algunos casos los encuestadores llevaron nuevamente la carta a los hogares al momento
de iniciar la encuesta, principalmente en los hogares que fueron encuestados un mes después
de la entrega de cartas inicial.

Distribucion de cartas a Instituciones: Las instituciones son claves a la hora de comunicar
ya que son pilares fundamentales dentro de la sociedad porque otorgan credibilidad y confianza.
Es por ello que se entregaron cartas a instituciones que fueron seleccionadas de acuerdo al rol
que cumplian dentro de la comunidad, el grado de influencia que tienen dentro de la comunidad
y la circulacion de gente en la zona.
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El objetivo de dirigirse a las instituciones fue para que colaboren en la difusién y apoyo del
proyecto informando a la comunidad. La actividad consistié en entregar un poster y una carta
dirigida a las mismas, la cual describia de qué se trataba la encuesta de movilidad domiciliaria

Distribucion de Posters en los Puntos Muestras Seleccionados: La distribucion de posters
se realiz en base ala seleccién de puntos estratégicos de acuerdo a la circulacién y afluencia de
gente, de manera tal de informar a los vecinos de los radios censales seleccionados. Los lugares
se seleccionaron de acuerdo a la “Planilla de Difusién” completada por los listadores.

Distribucion de posters en unidades de colectivos: Se realizé una pegatina de poster A3
(autoadhesivos) en 540 unidades de colectivos, ya que es el medio de transporte masivo mas
utilizado por la poblacién saltefia. La ventaja del mismo es que fue visto por una gran cantidad
de personas en todas las localidades, dando a conocer el proyecto en gran escala. Esta actividad
fue realizada por los listadores y con la colaboraciéon de AMT.

Distribucion del comunicado de prensa a los principales medios de comunicacidn.

Links en las paginas webs de la Consultora, de la Provincia de Saltay de AMT.

3.15. Relevamiento definitivo

Metodologia: se trata de una estudio probabilistico, bietdpico y estratificado.

Poblacion: personas que residen en forma habitual (que residen la mayor parte del afio) en
los hogares y las viviendas particulares ubicadas en el area de estudio incluyendo a los recién
nacidos y a los ancianos. La encuesta fue de caracter presencial (cara a cara).

Tamano de la Muestra: Total 1.308 encuestas (435 para CC, 440 para RC, 433 para CO

Periodo de Relevamiento: el relevamiento de encuestas se llevo a cabo durante el periodo
escolar de la ciudad de Salta. Desde el 26 de Octubre de 2012 al 18 de Diciembre de 2012

Margen de error: 95% de confianza para todos los dominios de estimacién (Dominio CC,
Dominio RC, Dominio CO).

En las capacitaciones brindadas se entregaron manuales preparados para introducir a quien
correspondia en todas las cuestiones referentes a la Encuesta de Movilidad Domiciliaria Origen-
Destino para el area metropolitana de Salta, como asi también ayudar a brindar una rapida
fuente de consulta e informacion ante cualquier duda que pueda plantearse en el desempefo
de las tareas durante la realizacién de las encuestas.

CAPITULO 3. ANEXOS

3.1.6. Tamano de la muestra

n’ =NZ2pq/(Ne2 + Z2pq)

Donde

n’: tamano tedrico de la muestra en cantidad de viviendas
N: total de viviendas del dominio

Z =1,96 para el 95% de confianza

p (proporcién de maxima variancia) =0,50

q=1-p

e (error) =0,05

DEFF (efecto disefio)=1.15

Para la determinacién del tamafio de muestra a seleccionar para campo, se le debia adicionar
a los valores calculados segun la férmula anterior, un porcentaje de viviendas en funcién de
la no respuesta detectada durante la prueba piloto, de modo de prevenir la pérdida y lograr los
valores calculados segun las pautas.

El paso siguiente consistio6 en determinar el tamafo del conglomerado de viviendas a
seleccionar en cada unidad primaria. Esta es una tarea de ajuste manual en la que, en funcion
del conocimiento general de las caracteristicas de cada dominio, se busca incluir en la muestra
mas unidades primarias (lo que implica menos viviendas dentro de cada UPE), en los Dominios
mas heterogéneos, y menos UPE con mas viviendas en los mas homogéneos.

De esta forma se llegé a un tamafo final de 1.770 viviendas a ser visitadas en 120 puntos
muestra (PM).

Unavez finalizadala recoleccion delainformacion los encuestadores revisaron el cuestionario
para constatar que no hubiera informacidn faltante y entregaron las encuestas a su Supervisor
seleccionado. Una vez concluido el proceso de edicion las encuestas se procedid a la carga de
las mismas y a la georreferenciacion.
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33. Acrénimos

o« AC: Area Central de Salta

« AMS: Area Metropolitana de Salta

« AMsS: Area Metropolitana sin Salta

« BIRF: Banco Internacional de Reconstrucciéon y Fomento

o EMD: Encuesta de Movilidad Domiciliaria

o EOD: Encuesta de Origen y Destino

o IMPH: Ingreso Monetario Promedio por Hogar

o INDEC: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos

e km: Kilémetros

o NBI: Necesidades Basicas Insatisfechas

o PTUBA: Proyecto de Transporte Urbano de Buenos Aires

« PTUMA: Proyecto de Transporte para Areas Metropolitanas de
la Argentina

o TNM: Transporte No Motorizado

o TUP: Transporte Urbano de Pasajeros
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